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“Ah, eu falo mesmo! Nao t6 nem ai”

Vocé ja parou para refletir sobre os efeitos sociais, cultu-
rais e evidentemente politicos no atual processo de comu-
nicacao a partir das facilidades da internet e da instanta-
nea disseminacao de qualquer tipo de assunto, mundo a
fora, via redes sociais?

Entao aproveite para pensar também sobre como anda a
sua cabeca neste segmento revolucionario e participativo,
tomado de novas maneiras de expressao e intercambio de
1déias. O que vocé tem dito por ai, hein?!

“. Ah, mais era s6 uma brincadeira de internet, na verda-
de nao penso assim”.

Cuidado. Antes de escrever aquela super-frase-de-efeito-
que-mostra-o-quanto-vocé-é-genial, consegue perceber o
que vocé esta prestes a “soltar” para o universo virtual
com a sua assinatura?Sem chance de passar uma borra-
cha ou virar a pagina? Sem ao menos poder passar a lim-
po... para a eternidade!?

E importante cuidar muito bem das suas escolhas ao se

comunicar. Zelar por suas palavras, elas irao deixar a sua
marca, mostrar por onde anda o seu carater, suas atitu-
des, e se vocé tem mesmo ou nao essa tal desejada perso-
nalidade.
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- “Eu estou certo. Vocé esta errado. Beiljinho no ombro. Pas
sa amanhal”
Ter personalidade nem sempre significa ser inflexivel. Ao

contrario, a personalidade (me refiro aquela que te caracte-

riza como uma pessoa coerente e fidedigna, com bom senso
e opinioes plausiveis, que tem algo util a entregar) segue a
premissa do aprendizado constante, das revisdes conceitu-
alis, de muito estudo e muita escuta para a troca — nunca
1mposicao — de conhecimento.

1D 1mportante avaliar direito tudo o que vocé 1€ antes de a-

creditar, replicar, defender, responder, viver por aquilo sem

chance de se arrepender. Ufa!

Ha sempre uma forma melhor de seguir perenemente. Uma

alternativa as competicoes que se esvaziam com a mesma
facilidade com que gastam as palavras tolas que ultima-
mente andam largadas por todo canto.

Muita, muita gente acelera, eu seil, mas nessa corrida ga-
nha quem mantém a calma e a consisténcia no volante de
uma estrada inovadora, e que apesar disso ja apresenta
desgastes, displicéncias, atropelamentos e gente que bate
de frente e se arrebenta toda nessa modalidade de comuni-
cacao tao recente.

Vocé pode ou optar pela consideracao das pessoas ou para
que as elas se cansem de vocé. Para que peguem carona na
sua coeréncia ou prefiram seguir a pé. A liberdade de ex-

pressao ainda esta garantida. A sua escolha é livre. E os re-

sultados sao certos.
*Silvia Sousa é jornalista.
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Como fica a grande midia no cenario atual?

A grande midia precisa convergir com as novas modalida-
des de comunicacao para sobreviver. Manter a reportagem
e apuracao, mas esquecer mais do conservadorismo para
persistir. E crescer, prezando a qualidade da informacao.
Veiculos e emissoras de comunicacao tém preparado con-
teudos exclusivos, em todas as plataformas, e que podem
ser acessados quando o publico deseja. Sim, porque o pu-
blico agora escolhe, opina, interfere, esta pronto para inte-
ragir. E quer ver na programacao e nas matérias a quali-
dade e a diversidade de seus reais interesses.

Informacao com conteido e propriedade. Reportagem e
pluralidade. Retorno instantaneo ao publico.

Assista ao video onde o apresentador de tevé tenta
manipular a opinidao publica.

Agora, ouca o audio exemplificando como a partici-
pacado do publico a partir de um aplicativo de celu-
lar, traz ousadia e cumplicidade aos meios de comu-
nicacgdo tao tradicionais como o radio.



